
                                                                

 

 
 

COMUNICATO STAMPA 
 
 

GIORGETTI ANNUNCIA L’ACQUISIZIONE DI 

BATTAGLIA INTERIOR CONTRACTORS 
Meda, 25 giugno 2018. Giorgetti, controllata dal Fondo Progressio e brand leader del design di 
qualità made in Italy fondata nel 1898, consolida la propria strategia di crescita nell’ambito del 
contract e annuncia l’acquisizione del 100% di Battaglia Interior Contractors. La storica azienda 
italiana specializzata nella realizzazione di progetti di interior design destinati al residenziale, 
all’hôtellerie, al retail e al settore nautico rappresenta, infatti, per Giorgetti lo strumento per 
rispondere in maniera sempre più efficace alle richieste di servizi chiavi in mano.  

Fondata nel 1973 da Salvatore Battaglia come laboratorio artigianale per la realizzazione di arredi 
su misura, oggi, dopo oltre quarant’anni, l’azienda è diventata una realtà manifatturiera moderna 
e tecnologicamente avanzata che continua a fare della customizzazione e della ricerca dei più 
alti standard qualitativi i propri punti di forza. Con un fatturato di circa 20 milioni di euro, Battaglia è 
considerato il brand di riferimento nell’ambito della produzione su misura applicata al contract, 
grazie a uno staff di ebanisti, falegnami, fabbri e artigiani altamente specializzati, in grado di 
tradurre il pensiero dei designer in straordinarie opere d’interior. 

Condividendo con Giorgetti una visione d’eccellenza che punta sulla qualità estrema dei 
materiali, alla cura sartoriale dei dettagli e alla definizione di un’estetica senza tempo, Battaglia 
Interior Contractors è in grado di offrire raffinate soluzioni abitative per i grandi spazi, così da 
trasmettere il valore del made in Italy anche quando si tratta di progetti complessi, bespoke e su 
ampia scala, che prevedono la definizione architettonica, oltre al progetto d’allestimento. 
Con un know how di alto profilo, Battaglia ha firmato importanti progetti di hôtellerie a Parigi, New 
York, Venezia e a Milano, ma anche Svizzera e Grecia; non sono da meno le realizzazioni nel 
settore del retail grazie a collaborazioni con i più importanti brand internazionali, quali Dolce & 
Gabbana, Gucci, Brioni, DSquared2 e Dior, solo per citarne alcuni. L’expertise dell’azienda viene 
declinata anche nella definizione degli interni di megayacht e navi da crociera di lusso per cui è 
necessaria una conoscenza specifica e un livello estremo di precisione. 

“Questa acquisizione rappresenta per Giorgetti una straordinaria opportunità di crescita nel settore 
del contract, che impreziosisce il nostro 120° anniversario e che si inserisce perfettamente nella 
nostra strategia di fare di Giorgetti un brand in grado di disegnare lo spazio intorno ai prodotti, 
creando atmosfere uniche e personalizzate. Il nostro proposito è quello di mantenere ben chiara 
l’identità di ognuno dei due brand, che condividono gli stessi forti valori fondanti, di massima 
qualità in termini di scelta dei materiali e di esecuzione, di passione maniacale per il dettaglio e 
design originale, mai omologato, e che sapranno creare significative sinergie tra di loro. In uno 
scambio di competenze, Giorgetti consentirà a Battaglia di penetrare in maniera efficace anche i 
mercati internazionali, soprattutto in quelle aree geografiche che scelgono il made in Italy come 
indiscusso valore di qualità e stile: Giorgetti, infatti, è presente in maniera sempre più significativa 
nei mercati esteri, grazie anche all’imminente apertura di nuovi spazi monomarca a Parigi e 
nell’area nordamericana, con due monobrand, di cui uno a Los Angeles”, ha commentato 
Giovanni del Vecchio, Amministratore Delegato di Giorgetti. 

“La ricerca di un potenziale target per Giorgetti è stata estremamente selettiva ma, fin da subito, ci 
siamo resi conto che Battaglia avrebbe rappresentato il naturale completamento della gamma 



                                                                

 

prodotti e la piattaforma per un ulteriore sviluppo internazionale”, ha dichiarato Nino Mascellaro, 
Senior Partner di Progressio, che aggiunge: “Progressio con il suo terzo fondo, attualmente in 
raccolta, che ha un target di 225 milioni di Euro, ha già effettuato il suo primo investimento in Save 
The Duck e continuerà a investire nelle eccellenze nascoste del made in Italy”, 

La ricerca estrema dell’eccellenza è da sempre un punto fermo nelle strategie di Giorgetti e 
anche nella valutazione dell’acquisizione di Battaglia ha avuto un ruolo fondante. E’ con questo 
spirito che Giorgetti, lo scorso aprile, è entrata a far parte di Altagamma, la fondazione che 
riunisce le imprese dell’alta industria culturale e creativa italiana. Le aziende del circuito 
Altagamma si distinguono per innovazione, qualità, design e servizio, diventando così ambasciatici 
nel mondo dello stile italiano e contribuendo attraverso la competitività alla crescita economica e 
sociale del Paese.  

Giorgetti è stata assistita dagli Avvocati Daniele Raynaud, Barbara degli Esposti e Andrea Cicardi 
dello Studio Legale Raynaud, da E&Y per la due diligence finanziaria, dallo studio Russo De Rosa 
per la due diligence fiscale e la struttura dell’operazione e da Greenwhich per la due diligence 
ambientale. L’operazione è stata finanziata da Banco BPM, in qualità di banca agente, Unicredit e 
Creval, assistite dallo Studio Legale Simmons & Simmons. 
Progressio SGR S.p.A., fondata nel 2005, è un operatore di Private Equity focalizzato su PMI italiane. 
È una società indipendente, interamente detenuta dal management team e guidata da Filippo 
Gaggini (Managing Partner), Nino Mascellaro e Angelo Piero La Runa in qualità di Senior Partners. 
La strategia di investimento mira ad investire sui “campioni nascosti” nei settori delle eccellenze 
italiane con l’obiettivo di accompagnare le aziende in un percorso di creazione di valore. 
Progressio ha gestito fondi per un totale di 350 milioni di euro e completato 21 investimenti, di cui 17 
già realizzati. Tra gli investimenti di successo rientrano Moncler (luxury sportswear), Chromavis 
(cosmetica), Sanlorenzo (nautica) e Italchimici (prodotti farmaceutici generici branded). 
 
 


